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Advertising Comunicazione Perbene
tutela i bambini con la campagna stampa

Due bambine piccole che sorridono con le mani
sulle orecchie sono le “testimonial” della creativita

Il visual della campagna

i vedono due bambine pic-
Scole che sorridono con le

mani sulle orecchie come
a coprirle da un rumore assordan-
te e molesto. Viene da domandar-
si da cosa si proteggono, poi lo
sguardo si sposta alle spalle delle
due piccole dove c'& un muro ros-
50 su cui qualcuno ha graffitato in
nero ‘comunichiamo perbene”,
pit in basso la scritta “i bambini ci
ascoltano™. E' questo il visual scel-
to per la campagna stampa di Co-
municazione Perbene, 'associa-
zione senza fini di lucro nata per
volonta di Saro Trovato, socio-
logo, esperto di media e marke-
ting, e Marco Bocconi, pianificata

su tutte le testate nazionali e par-
tita su il Giornale. Gli intenti del-
l'associazione che sono quelli di
sviluppare iniziative, eventi e ma-
nifestazioni a favore diuna comu-
nicazione di qualita. La campa-
gna di Comunicazione Perbene
si rivolge agli operatori del setto-
re e intende sottolineare e richia-
mare le importanti responsabilita
che ha chilavora nella comunica-
zione per ricordare costantemen-
te che gestisce strumenti dall'al-
tissimo impatto sociale, in grado
di dettare mode, culture e ten-
denze e soprattutto fare presente
che gli effetti possono anche es-
sere di tipo negativo.
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