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Si vedono due bambine piccole che
sorridono con le mani sulle orecchie
come a coprirle da un rumore assor-
dante e molesto. Viene da doman-
darsi da cosa si proteggono,
poi lo sguardo si sposta alle
spalle delle due piccole dove P
C'& un Muro rosso su cui
gqualcuno ha graffitato in
nero “comunichiamo perbe-
ne”, piu in basso la scritta "i
bambini ci ascoltano”.

QOra & tutto chiaro. Questo & B
il visual di grande impatto
scelto per la campagna
stampa di Comunicazione
Perbene, I'associazione sen-
za fini di lucro nata per vo-
lonta di Saro Trovato socio-
logo, esperto di media e
marketing & Marco Bocconi,
pianificata su tutte le testa-
te nazionali e partita dome-
nica & settembre su il Gior-
nale. "Comunichiamo perbe-
ne, i bambini ci ascoltano™
suona cosi, letto d'un fiato,
il claim della campagna,
uno frase che graffia e spie-

aa al mealio ali intenti de|l’- S—
asscciazione che sono quelli di svi-

luppare iniziative, eventi e manife-
stazioni a favore di una comunicazio-
ne di qualita; a questa fase costrutti-
va si unisce una costante attivita di
monitoraggio e critica contro ogni
forma di violenza, "rumore” ed ec-
cesso presenti su vecchi e nuovi
mezzi di comunicazione di massa.
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Per coniugare al meglio la denuncia
contro la “cattiva comunicazione” e
la proposizione di temi & argomenti
che possano migliorare contenuti e

d tr

osteniameo 1’ecologia nella comunicazione

fruizione dei messaggi che arrivano
dai media, I'attivitad dell’associazione
sara sostenuta da sociologi, psicolo-
gi, economisti, medici, esperti di di-
ritto, politici e il pubblico stesso di
cui Comunicazione Perbene intende
farsi paladina e portavoce. Pil in
basso nell'immagine con le due bam-
bine un altro messaggio importante:

“ogni giorno nei media volgarita, ur-
la, litigi e violenza sporcano le orec-
chie dei nostri bambini. Sosteniamo
I'ecologia nella comunicazione”.
Comunicazione Perbene nasce
nfatti proprio per battersi e sen-
4 sibilizzare contro l'inquinamento

@ mediatico e per farlo non pud che
£ brandire I'arma dell‘ecologia della
comunicazione ovvero l'idea che

¥ si pud accrescere e innovare la

. comunicazione senza sacrificare
a qualita dei contenuti e svilire,
di riflesso, i media stessi.
Salvaguardare I'etica dei messag-
gi e rendere questo un valore
socialmente condiviso sono gli
obiettivi primari di Comunicazio-
ne Perbene perché solo cosi si
puo ottenere uno sviluppo della
 comunicazione compatibile con il
- rispetto dei valori e delle culture
& e in equilibrio tra economia dei
media e riguardo verso i cittadini.
La campagna di Comunicazione
Perbene si rivolge agli operatori
del settore e intende sottolineare
e richiamare le importanti re-
sponsabilita che ha chi lavora

nella comunicazione per ricordare
costantemente che gestisce stru-

menti dall'altissimo impatto sociale,
in grado di dettare mode, culture e
tendenze e soprattutto fare presente
che gli effetti possono anche essere
di tipo negativo, ovvero possono svi-
luppare cattive abitudini, atti amorali
o pericolosi per la socialita, il sociale,
gli individui.
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